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2026年 広告セールスのご案内
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ABCラジオとradikoによる夏の高校野球の完全中継ライブ配信
「オーディオ高校野球」はおかげ様で3年目を迎えます。

昨年はタイムフリー、タイムフリー30を新たに対応。
試合間に「ふるさとマイベストゲーム」を配信するなど

サービスを拡充し、聴取者数も順調に伸ばしております。

2026年も上記取り組みを継続し、甲子園の全試合を
試合開始から終了まで、エリア制限なし・完全無料で完全中継します。

また広告セールスに関しましては、過去の再生数（imps）実績、
広告市況を鑑み、昨年以上のCM露出ができるよう協賛メニューを

設計し直しておりますので、何卒ご検討のほど宜しくお願いします。

×
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オーディオ高校野球とは

オーディオ高校野球はradikoのスマホアプリ、
PCブラウザ上にて完全無料で聴取できます。

通常のradikoと異なり、エリア制限はなく、
日本全国どこからでも無料で楽しめます。

また高校野球専門チャンネルとして、夏の甲子園
全試合を試合開始から終了まで、完全中継いたします。

※radiko上では全ての県・エリアで新局扱いとなり、大会期間限定でチャンネル追加されます。

※radikoの「ABCラジオ」チャンネルでは、従来通りABCラジオの中継放送をサイマル配信します。

※オーディオ高校野球はライブ配信のほか、タイムフリー、タイムフリー30も対応いたします。

完全無料
エリア

制限なし
完全中継

※画面はイメージです。変更になる可能性がございます。
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期間限定の新局扱いで

チャンネル追加
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オーディオ高校野球は、ABCラジオの地上波中継と
基本同内容です。但し地上波が編成できない時間帯も、
オーディオ高校野球では完全中継でお届けします。

本大会2026年8月5日 ～ 8月22日※

※休養日は番組を配信いたしません

※雨天順延の可能性あり

※タイムフリー、タイムフリー30期間もアーカイブ配信します

高校野球中継 阪神戦中継

高校野球 完全中継

打ち切り完全中継のイメージ

2026年は、朝夕２部制を

第3日から第8日まで実施
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【配信予定枠】

オーディオ高校野球とは

×

【配信期間】

試合数

8月5日（水）

第1日
夕方の部 開会式＋1

8月6日（木）

第2日
夕方の部 2

午前の部 1

午後の部 3

午前の部 1

午後の部 3

午前の部 1

午後の部 3

午前の部 1

午後の部 3

午前の部 1

午後の部 3

午前の部 1

午後の部 3

3

3

4

4

4

2

1＋閉会式

8月18日（火） 準々決勝

8月19日（水）

8月20日（木） 準決勝

8月21日（金）

8月22日（土） 決勝

日程

8月13日（木） 第9日

8月14日（金） 第10日

8月15日（土） 第11日

8月16日（日） 第12日

8月17日（月）

8月7日（金）

第3日

8月8日（土）

第4日

8月9日（日）

第5日

8月10日（月）

第6日

8月11日（火）

第7日

8月12日（水）

第8日
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ミッドロール

試合のイニング間に流れる音声CM広告枠
（20秒、応援クレジット含む30秒）

試合中継 CM① ジングル

B社
応援

クレジット

応援クレジット
イニング間に企業名（商品名※）を付けた応援クレジットを流します。

オーディオ高校野球のCMは、試合イニング間のミッドロール、試合開始前、
試合終了後のCM枠が対象。地上波とは別セールス、別配信となります。

CM20秒

A社
ミッドロール

CM20秒

オーディオ高校野球では別の広告を配信

試合中継

完全中継
B社

ミッドロール
CM20秒

CM20秒

完全中継

応援クレジット例：「〇〇（企業名）はオーディオ高校野球を応援しています」

イニング間50秒

※CMの掲載タイミング指定はできません
※CMは段積みする場合もございます

協賛のみ
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試合開始前、終了後のCM枠

A社
CM20秒

試合終了後
試合開始前

B社
CM20秒

（20秒、応援クレジット含む30秒）

ゴールドプラチナ

※CMはライブ配信ほか、タイムフリー、タイムフリー30枠でも配信いたします。

※応援クレジットは該当企業のCMとセットにして配信します。（CMの後に応援クレジットが流れます）
※応援クレジットは原則、企業名とさせていただきます。商品名を希望される場合は別途ご相談下さい。
※応援クレジットは企業名込みで８秒以内収める必要があります。
※応援クレジットの内容については、radiko/ABCラジオの考査に加え、本企画独自審査基準にて審査を行います。
※応援クレジットは、全国高校野球選手権大会自体への協賛ではありません。

オーディオ広告について

ダイヤモンド

×



協賛メニュー
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・本企画の協賛メニューは、すべて決定優先となります。
・応援クレジットは、規定文言「〇〇はオーディオ高校野球を応援しています」を制作のうえ、当該案件の配信量の50％以上を、20秒素材に紐づけて配信いたします。
・想定impsは配信量を保証するものではありません。
・販売価格は、想定impsを基準にCPM3,300円相当で算出し、付帯メニューや市況を踏まえて設定しております。
・大会終了後のタイムフリー期間は、通常のradiko audio Adの広告枠として配信される場合があります。
・想定impsを実績が下回った場合、【大会終了後のタイムフリー期間での配信】または【ABCラジオ内のradiko Ad在庫枠】にて、乖離分の配信対応が可能です。
・想定imps未達時の返金対応は行っておりません。
・総在庫量が想定を上回った場合は、提供比率に基づきover impsでご提供する場合があります。なお、提供比率は満稿率や隣接排除等の配信制御条件により変動する可能性があります。
・隣接排除はradikoの規定に基づき対応いたします。個別指定はお受けできません。デモグラフィック等の各種データを用いたターゲティング配信およびFQ調整は行っておりません。
・考査は、通常のradiko audio Ad考査基準に加え、本企画独自の審査基準に基づき実施いたします。
・大会期間中に広告主都合で掲載停止のご要望があった場合、原則として中1営業日以内を目途に対応いたします。
・掲載停止が発生した場合の配信量は、想定imps達成を目標にベストエフォートで運用いたしますが、未達時の補填対応は行いません。

×



エントランスアド

radikoアプリTOPでの最大リーチ面から、実況中継聴取を促進
DAU（Daily Active User）約150万のアプリユーザーにリーチ

radikoアプリ起動時に、全リスナーを対象に1日1回まで表示される広告です。
オーディオ高校野球の聴取促進とともに、企業ロゴの掲載が可能です。

※画面は昨年実績。イメージは変更になる可能性がございます。
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ゴールドプラチナ シルバー

ーーーーーー

番組サムネイル画像

企業ロゴ

はオーディオ高校野球を応援しています。

ーーーーーー

※エントランスアドは大会開催日にのみ表示します（休養日は表示しません）。

※企業ロゴデータは、大会初日の７営業日前までにご入稿ください。

※ロゴは原則、企業ロゴとさせていただきます。商品ロゴを希望される場合は別途ご相談下さい。

※番組サムネイル、エントランスアドのデザイン、テキストは一任させていただきます。

※企業ロゴの掲載サイズに関しては、弊社に一任させていただきます。

※掲載内容はradiko/ABCラジオの考査に加え、本企画独自審査基準にて審査を行います。

※エントランスアドは、全国高校野球選手権大会自体への協賛ではありません。

ダイヤモンド

×



効果検証：ブランドリフトサーベイ
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radikoアドでの認知・興味関心・利用意向のブランドリフト調査が可能です。

広告に触れた人 ⇔ 触れていない人を比較し、

音声広告の効果を可視化

※過去平均

※広告配信後に広告接触者と同一セグメントの広告非接触者グループを作成し、radikoアプリ内でアンケートを配信・回収。実施の約90件の調査結果を集計。非接触者群のスコアを100％とした際のアップリフト平均値

※サーベイは2~4問目のTOP2の数値、接触⇔非接触でのリフト値をご報告いたします。詳細はradiko Ad媒体資料をご確認ください。

×

ゴールドプラチナ シルバーダイヤモンド ブロンズ



コンパニオンバナー ※サービス付帯

オーディオアドが配信されるタイミングで、アプリ・PCブラウザが
フロントにありアクティブな場合のみ掲載されるバナー広告です。

音声CM内でクリックを呼びかければ、LPへの効率的な誘引が可能です。

アプリ PC

10

番組放送時 広告再生時

※入稿素材：バナー（300×250px もしくは 640×640px、jpg200kb以内）、リンク先URL

※バナー、LPはradiko/ABCラジオの考査に加え、本企画独自審査基準にて審査を行います。

×
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1. 広告掲載基準について

広告掲載を申し込む広告主はその広告について、 radiko社の広告掲載基準を遵守する必要があります。

2. 広告掲載基準と掲載の可否判断の関係について

radiko社の個別の判断により、この基準を満たしている場合でも掲載をお断りすることがあります。

また、基準を満たさない場合でも、掲載を認める場合があります（法令に違反するものはいかなる場合も掲載しません）。

いずれの場合でもその理由について回答することはできない場合があります。

3. 掲載の可否判断と広告の責任について

radiko社は、この基準に基づいて個別に掲載の可否を判断していますが、当社の判断は広告に関する広告主の責任を軽減するものではありません。

広告掲載を申し込む際には、広告に関する責任は広告主自身が負うことを承諾したものとします。

また、掲載の可否を判断した理由について回答することはできません。

4. ABCラジオによる掲載判断

広告掲載基準を遵守していても、ABCラジオが個別に定める掲載基準・ガイドライン等を満たしていない場合は、掲載をお断りすることがあります。

5. 主催者による掲載判断

主催者の高野連、朝日新聞社の規定により高校野球広告枠の掲載業種に制限があります。また主催者の判断により掲載をお断りすることがあります。

制約業種：酒、たばこ、公営ギャンブル、パチンコ、貸金業、エステ系など。

広告掲載基準について

×
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入稿規定について

※1セグメントあたり音源は3本まで。コンパニオンバナーは1音源に3点まで設定可能です。

※途中差し替えの場合は、7営業日前までにご連絡ください。

※コンパニオンバナー掲載のキャプチャ報告は行いません。

※CM及びコンパニオンバナーは、radiko/ABCラジオの考査に加えて、本企画独自審査基準にて審査を行います。

コンパニオンバナーNG例：根拠の記載がない「No.1」表現、誇大表現、広告の主体が不明瞭な内容、コンプレックスを刺激するような表現、過度にターゲティングを強調した内容

※本企画の実施にあたっては、最新のradiko Ad媒体資料に定める入稿規定および諸条件に準拠します。お申し込みおよび進行時には、最新の媒体資料をご確認のうえお手続きください。

×



1社限定【冠提供】ふるさとマイベストゲーム
1試合目 2試合目 3試合目

『オーディオ高校野球』インターバルコンテンツ

「ふるさとマイベストゲーム」とは

2025年 ふるさとマイベストゲーム 一覧
北海道｜1995年夏 甲子園2回戦 旭川実 ー 鹿児島商

北海道｜2006年夏 南北海道大会準決勝 駒大苫小牧 ー 北照

宮城 ｜2003年夏 宮城大会決勝 東北 ー 仙台育英

福島 ｜2014年夏 福島大会決勝 聖光学院 ー 日大東北

東京 ｜2017年春季 東京大会決勝 早稲田実 ー 日大三

神奈川｜2023年夏 神奈川大会決勝 慶応 ー 横浜

静岡 ｜2007年夏 静岡大会決勝 常葉菊川 ー 静岡商

岐阜 ｜2021年夏 岐阜大会決勝 県岐阜商 ー 市岐阜商

三重 ｜2014年夏 甲子園1回戦 三重 ー 広陵

滋賀 ｜2018年夏 甲子園準々決勝 近江 ー 金足農

京都 ｜2024年夏 甲子園決勝 関東第一 ー 京都国際

大阪 ｜2012年夏 甲子園決勝 大阪桐蔭 ー 光星学院

奈良 ｜1990年夏 甲子園決勝 天理 ー 沖縄水産

和歌山｜2019年夏 甲子園3回戦 星稜 ー 智弁和歌山

兵庫 ｜2009年夏 甲子園2回戦 中京大中京 ー 関西学院

広島 ｜2007年夏 広島大会決勝 広陵 ー 総合技術

鳥取 ｜2019年夏 鳥取大会決勝 米子東 ー 鳥取城北

島根 ｜2019年夏 島根大会決勝 石見智翠館 ー 開星

佐賀 ｜2017年夏 佐賀大会決勝 早稲田佐賀 ー 鳥栖

沖縄 ｜2019年夏 沖縄大会決勝 沖縄尚学 ー 興南

※radiko Podcastで聴取可能

https://radiko.jp/podcast/channels/9d096155-f81c-485c-8887-4222aca798d2?share=1

《冠提供プラン》
①タイトル冠「<貴社名> Presents ふるさとマイベストゲーム」

②20秒純広ＣＭ×1本／配信ごと

👉昨年は全20話を、試合間に計30回配信・露出しました。今年は試合前、

試合後、試合中断時などにも配信し露出数アップを図ります。

※番組は『オーディオ高校野球』内インターバルコンテンツとして配信されます。タイムフリー、タイムフリー30にも対応。

※20秒純広CMは、コンテンツに焼き込んだ上で配信します。

※番組が地上波フィラー、radikoポッドキャスト等で放送・配信される際はタイトル冠・ＣＭは流れません。

※本企画は決定優先となります。

※本協賛におけるインプレッション保証はございません。

×

ABCラジオとradikoによる夏の高校野球の完全中継ライブ配信「オーディオ高校野球」は、
甲子園の全試合を試合開始から終了まで、全国エリア制限なし・完全無料・完全中継を行うサービスです
。『ふるさとマイベストゲーム』は試合の前・後、試合と試合の間などに流すミニ番組。
2025年は朝日新聞・高校野球担当デスクの山口史朗氏が全国のアナウンサーや記者をゲストに迎え、
地元のベストゲームを紹介し語り合いました。今年も同様の取り組みを実施予定です。

ご提供料金：100万円（税別）
イ

ン
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ー
バ

ル

イ
ン

タ
ー

バ
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Ａ
Ｍ
・
Ｆ
Ｍ
、
系
列
を
問
わ
ず

全
国
か
ら
１
４
局
が
参
加
！
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https://radiko.jp/podcast/channels/9d096155-f81c-485c-8887-4222aca798d2?share=1
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補足情報
Appendix
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○調査要領
（１）調査地域：全国 （２）調査対象：18～79歳の男女（３）対象パネル：「楽天インサイト」パネル 約220万人
（４）調査方法：上記パネルの登録モニターを対象としたWEBアンケート調査 （５）回収数：有効回収数 計40,000件 （６）回収割付：調査対象の人口構成比に準拠した割付
（７）調査実施期間：令和6年11月1日（金）～11月28日（木）
（８）調査実施機関：株式会社サーベイリサーチセンター

スポーツ庁 令和６年度「スポーツの実施状況等に関する世論調査」

Q.この1年間にどんなスポーツを観戦しましたか？（TV・インターネットで）

国民的スポーツ『高校野球』
高校野球は高校生によるアマチュアスポーツでありながら、プロ野球、

サッカー日本代表にも引けを取らない国民的な人気コンテンツです。

n⁼40,000 全体 男性 女性

プロ野球（NPB、メジャーリーグ含む） 49.7% 58.1% 41.5%

高校野球 33.2% 38.2% 28.4%

サッカー日本代表 28.6% 37.1% 20.1%

マラソン、駅伝 24.4% 26.2% 22.6%

バレーボール（Vリーグ、日本代表含む） 21.5% 18.5% 24.6%
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高校野球 30.9％ 36.2％ 25.7％
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『高校野球』はなぜ人気があるのか？

青春 ふるさと

筋書のないドラマ

最後の夏負ければ終わり

甲子園

涙

ヒーロー

旋風熱闘

汗

応援

夢

仲間

家族

高校野球の人気の秘密。それはスポーツとしての魅力だけでなく、

人それぞれが思いを寄せる ドラマ 性にあると考えられます。

母校

『高校野球』で連想されるワード

16

歴史
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ABCのゲスト解説は、高校野球の現役・OB
監督が担当。高嶋仁さん（智弁和歌山前監督）、
小倉全由さん（日大三前監督）など、
名物監督による個性あふれる解説が人気です！

ABCは夏の高校野球、阪神戦中継をラジオ＆
テレビで中継。どこよりも経験豊富な実力派
アナウンサーが、甲子園の夏のドラマを
臨場感あふれる実況でお届けします！

高校野球ファンも唸る！
名物監督による解説

実力派アナウンサーによる
臨場感あふれる実況！

ABC（朝日放送）の高校野球中継の歴史は古く、ラジオは開局翌年1952年、

テレビは1957年から放送。テレビの「熱闘甲子園」もABCのブランドです。

高校野球は

17 ×



オーディオ高校野球の昨年実績

オーディオ高校野球 試合別 聴取者数

18

サービス2年目となる昨年は、1日あたりの延べ聴取者数約6.6万人、

大会期間中の延べ聴取者数は140万人を突破しました。

×



オーディオ高校野球のリスナー属性

「オーディオ高校野球」のリスナー属性

オーディオ高校野球のリスナーは40～60代男性が中心ですが、

20～30代約16％、女性約21％、学生7%と、幅広い層にリーチ可能です。

19

男性

78.6%

女性

21.3%

40代
23.4%

50代
33.5%

60代以上

26.4%

30代
10.4%

20代
5.5%

10代
0.8%

会社員

54.5%

その他

6.0%
無職 6.1%

経営・管理職 4.8%

自営業 10.8%

農・林・漁業 3.0%

学生 7.2%

主婦 7.5%
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オーディオ高校野球に関するX投稿

×20



×

オーディオ高校野球に関するX投稿
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国内市場におけるインターネット広告費のうち、ラジオデジタル広告は

2年連続で前年比110％超えと高い伸び率を記録しています。またラジオ

コンテンツのデジタル配信利用は20～60代で増加傾向にあります。

今、デジタル音声市場が熱い！

「ラジオコンテンツのデジタル配信」利用経験率日本の広告費（マスコミ四媒体・インターネット）

電通グループ「2025年 日本の広告費」

※ラジオデジタル：ラジオ放送事業者が主体となって提供するインターネットメディア・サービスにおける広告費
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音声コンテンツが聴かれるワケ
目が酷使されがちな現代社会で、音声コンテンツは耳のみで気軽に

楽しめます。ワイヤレスイヤホンなどの普及も後押しし、「ながら聴き」

できる音声コンテンツは『 タイパ 』重視の現代人には欠かせません。

またラジオは『ストレスを感じにくい広告』という調査結果も出ています。

23 ×

目は酷使されがち

耳だけで気軽に楽しめ、ストレスにならない
10

20

30

40

50

60

70

80

広告に感じるストレス（媒体別）

※radiko調べ（WEB定量調査）｜調査期間：2025年9月｜調査サンプル：SCR＝10,000、本調査＝1,000）
※ラジオ聴取不問の一般層（518ss）の回答結果より作成。
Q. あなたは、以下のコンテンツを視聴・聴取する中で、広告に接触した際、どの程度ストレスを感じますか。それぞれあてはまるものをひとつずつお選びください。
※ここでの広告とは、番組や動画の開始時、途中に差し込まれる本編と関係のない広告のことを指します。



音声 vs 動画 の比較

24

メディア環境研究所「音声メディアパワー調査 2025」より抜粋

音声メディア利用時間帯

利用シーン：無料動画と音声メディア比較

×

無料動画は、「休憩中」「就寝前」など、まとま
った時間が取れる休み時間に視聴される傾向があ
ります。一方、音声メディアは、「移動中」「家
事中」「勉強中」「仕事中」など、活動時間にも
聴かれる傾向が見てとれます。これは「ながら聴
き」ができる音声メディアの大きな特徴です。

動画は休み時間 音声は活動時間も

無料動画が見られる時間帯は平日夜の19～23時台
が際立っています。一方音声メディアは、平日朝
の7～10時台に山がある他、平日日中も一定数聴
かれており、これは音声メディアが活動時間にも
良く聴かれていることを表しています。

メディア環境研究所「音声メディアパワー調査 2025」より抜粋



radiko の成長

radikoはスマホやPCでラジオ・Podcastが聴けるサービスで MAU約800万、

DAU 約180万、radikoプレミアム会員（有料）も100万人を突破。音声は

もちろん、大手動画配信サービスにも匹敵する音声メディアに成長しています。
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radiko プラットフォームの広告メリット
高い完全聴取率

民放連加盟局による信頼のおけるコンテンツに広告配信。

「ブランド棄損」や「アドフラウド」の心配はありません。

バナー広告や動画広告より

高完全聴取率 高い完全聴取率高いブランドリフト

高い完全聴取率ブランドセーフティー 音声の優位性

リスナーの聴取体験を阻害せず広告配信されるため、

ほぼスキップされずに広告が聞かれています。

認知はもちろん、興味関心、購入・利用意向の

醸成にも高い効果を発揮します。

AD AD

某配信サイト

記憶に残る 信頼性がある

ストレス

ストレスが少ない
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